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Presenter Notes
Presentation Notes
Script;
Stel je voor: je bent 8 jaar oud. Je houdt van auto's, racen en alles wat stoer is. Maar speelgoed is toch vaak hetzelfde. En dan is er CarTuned, iets wat anders is dan derest. Maar jongens in Nederland en België hebben er nog nooit van gehoord. Hoe zorg je er dan voor dat zij tóch enthousiast worden? Dit was het probleem dat wij moesten oplossen. Hiervoor hebben wij een ontwerpvraag bedacht;



ONTWERPVRAAG )
ONDERZOEKSVRAGEN

Hoe kunnen we 7 tot 12-jarige jongens kennis laten maken met CarTuned op een

interactieve manier die hen aanspreekt en de aandacht behoudt?

1. Waar liggen de interesses van 8 tot 14-jarige jongens?

2. Hoe komt het dat de spanningsboog van jongeren zo laag is? ‘
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ONS CONCEPT

e Stickeractie

* CarTuned Experience
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Script;
CarTuned is geen gewone speelgoedauto. Het is een explosie van amerikaanse stijl, power en fantasie. We brengen de ouderwetse Amerikaanse auto stijl naar Nederland. Maar, hoe maak je een merk zichtbaar dat niemand nog kent?�Het Antwoord; je laat kinderen het ervaren
We introduceren CarTuned met een opvallende campagne, direct op de plek waar het ertoe doet, de speelgoedwinkel. In samenwerking met ToyChamp, waar CarTuned verkocht wordt, lanceren we een tweeluikcampagne waarin kinderen op een speelse manier zélf ambassadeurs van het merk worden.
1.. De CarTuned Stickeractie�Bij elke aankoop van €5 aan speelgoed krijgen kinderen een exclusieve CarTuned-sticker. Geen gewone stickers, maar felgekleurde, eigenwijze ontwerpen van de auto's zelf, in de typische overdreven Amerikaanse CarTuned-stijl.�Kinderen plakken ze op hun etui, waterfles, fiets, en maken daarmee CarTuned letterlijk zichtbaar op schoolpleinen, speelplekken en kinderfeestjes. Zo ontstaat natuurlijke, sociale verspreiding: als je de sticker ziet, wil je weten wat het is.
 
2.. De CarTuned Experience-stand�Voor of in de winkel bouwen we een fysieke CarTuned belevingsplek. Denk aan een opvallende kartonnen stand in de vorm van het begin van een racebaan of een fotobooth voor de ingang, een grote display van de verpakking van CarTuned met schappen waar je de auto’s kan testen. Het wordt een plek waar de beleving centraal staat, waar nieuwsgierigheid omgezet wordt in enthousiasme, en waar ouders de kans krijgen om te zien hoeveel plezier hun kind eraan beleeft. Zo maken we van een winkelbezoek een beleving. En van nieuwsgierigheid een echte connectie met het merk.



VIDEO EXPERIENCE



Presenter Notes
Presentation Notes
Script;
CarTuned is geen gewone speelgoedauto. Het is een explosie van amerikaanse stijl, power en fantasie. We brengen de ouderwetse Amerikaanse auto stijl naar Nederland. Maar, hoe maak je een merk zichtbaar dat niemand nog kent?�Het Antwoord; je laat kinderen het ervaren
We introduceren CarTuned met een opvallende campagne, direct op de plek waar het ertoe doet, de speelgoedwinkel. In samenwerking met ToyChamp, waar CarTuned verkocht wordt, lanceren we een tweeluikcampagne waarin kinderen op een speelse manier zélf ambassadeurs van het merk worden.
1.. De CarTuned Stickeractie�Bij elke aankoop van €5 aan speelgoed krijgen kinderen een exclusieve CarTuned-sticker. Geen gewone stickers, maar felgekleurde, eigenwijze ontwerpen van de auto's zelf, in de typische overdreven Amerikaanse CarTuned-stijl.�Kinderen plakken ze op hun etui, waterfles, fiets, en maken daarmee CarTuned letterlijk zichtbaar op schoolpleinen, speelplekken en kinderfeestjes. Zo ontstaat natuurlijke, sociale verspreiding: als je de sticker ziet, wil je weten wat het is.
 
2.. De CarTuned Experience-stand�Voor of in de winkel bouwen we een fysieke CarTuned belevingsplek. Denk aan een opvallende kartonnen stand in de vorm van het begin van een racebaan of een fotobooth voor de ingang, een grote display van de verpakking van CarTuned met schappen waar je de auto’s kan testen. Het wordt een plek waar de beleving centraal staat, waar nieuwsgierigheid omgezet wordt in enthousiasme, en waar ouders de kans krijgen om te zien hoeveel plezier hun kind eraan beleeft. Zo maken we van een winkelbezoek een beleving. En van nieuwsgierigheid een echte connectie met het merk.



WAAROM DIT WERKT?

Stickers -> zichtbaarheid , nieuwschierigheid
* Winkel experience -> beleving, positieve
Ouders zien het enthousiasme.



Presenter Notes
Presentation Notes
Script;
De stickers zorgen voor zichtbaarheid in hun eigen omgeving doordat kinderen ze overal op plakken. Ze zaaien nieuwsgierigheid.
De experience-stand vertaalt die nieuwsgierigheid naar beleving. Kinderen maken écht kennis met het merk. Door een CarTuned fotobooth voor de winkel te zetten, raken kinderen nieuwsgierig als ze er lang lopen.
Een leuke ervaring in/voor de winkel blijft hangen, kinderen praten erover, willen terug, en verbinden plezier aan het merk.
Spelen leidt tot willen hebben. De Experience maakt de overstap van “wat is dit?” naar “ik wil deze!”
Ouders zien het enthousiasme. Ouders worden indirect overtuigd doordat ze zien hoeveel plezier hun kind beleeft aan CarTuned.



HET RESULTAAT
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Script;
Kinderen praten over CarTuned. Ze spelen ermee in de winkel. Ze tonen het op school met hun stickers. En uiteindelijk, willen ze er zelf eentje hebben. We zetten geen product ‘om’ het product heen, we zetten de auto’s zelf centraal. En zo zorgen we ervoor dat een onbekend merk iets wordt waar kinderen zelf om gaan vragen.
Laat kinderen het niet alleen zien. Laat ze het voelen, ervaren en doorvertellen.
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